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บทคัดยอ 
 

 การศึกษาวิจยัเรื่องปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการที่สาขาธนาคาร (Branch 
Bank) และธนาคารทางอินเทอรเน็ต (Internet Banking) ในครั้งนี ้ มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาวา
ปจจัยดานความเชื่อถือในขอมูล ปจจัยดานการรับรูเกี่ยวกบับริการ ปจจัยดานการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ และปจจยัดานการเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมผูบริโภคเปนปจจัยที่สงผลตอทัศนคติ 
และเพื่อพิจารณาวาปจจัยดานทัศนคติและดานความสะดวกในการเขาใชงานสามารถพยากรณ
การเปนสมาชกิของกลุมลูกคาธนาคารที่ใชบริการที่สาขาธนาคาร (Branch Bank) และใชบริการ
ธนาคารทางอนิเทอรเน็ต (Internet Banking) ได โดยใชการวิจยัเชิงสํารวจและเกบ็ขอมูลดวยการ
ใชแบบสอบถามจากกลุมลูกคาธนาคารเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร ทัง้ที่เปนผูที่ใชและไมใช
บริการธนาคารทางอนิเทอรเน็ต (Internet Banking) แตมีความสามารถในการใชอินเทอรเน็ต โดย
ใชกลุมตัวอยางในการวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมตฐิานจาํนวน 388 คน  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญงิ อายุระหวาง 25-31 ป มีการศึกษาในระดับ
ปริญญาตรี และประกอบอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน สวนชองทางการใชบริการธนาคารทีก่ลุม
ตัวอยางใชสวนใหญเปนการใชผานสาขาธนาคารเพยีงอยางเดยีว รองลงมาคือการใชผานทั้งสาขา
ธนาคารและธนาคารทางอินเทอรเน็ต และใชบริการธนาคารทางอนิเทอรเน็ตเพียงอยางเดยีวนอย
ที่สุดโดยไมนาํกลุมนี้มาใชในการวิเคราะหเนื่องจากอัตราสวนขนาดของกลุมตัวอยางนอยเกนิไปไม
อยูในเกณฑทีย่อมรับหรือเชือ่ถือได สวนของประเภทบรกิารทีน่ิยมใชผานสาขาธนาคารและ
ธนาคารทางอนิเทอรเน็ตนัน้พบวาเปนบริการประเภทเดยีวกนั แตหากมีความแตกตางเปนเทาตัว
ของอัตราสวนของผูใชบริการที่สาขาธนาคารเพียงอยางเดียวกับผูใชบริการสาขาธนาคารและ
ธนาคารทางอนิเทอรเน็ต โดยผลการวิเคราะหขอมูลพบวาปจจยัดานความเชื่อถือในขอมูล ปจจัย
ดานการสื่อสารประชาสัมพนัธของธนาคาร ปจจัยดานการรับรูเกี่ยวกบับริการ และปจจัยดานการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคสงผลตอทัศนคติ ตามลําดับ ในสวนของปจจัยที่สามารถนํามา
พยากรณหรือจําแนกประเภทกลุมผูใชบริการธนาคารทัง้สองกลุมนีพ้บวาทั้งปจจยัดานทัศนคติ 
และปจจัยดานความสะดวกในการเขาใชงานไมสามารถเปนตัวจําแนกกลุมผูใชบริการไดอยางมี
นัยสําคัญ  
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