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บทคัดยอ 
 
 อินเตอรเนตถกูใชเปนชองทางในการส่ือสารและแลกเปล่ียนความคิดเห็นระหวาง
บุคคลที่สนใจในเร่ืองเดียวกนั เมื่อไดรับความนิยมมากข้ึนกลุมบุคคลดังกลาวจึงเกิดการรวมกลุม
ทางสังคมที่คลายคลึงกับชมุชนแบบด้ังเดิมเรียกวาชุมชนออนไลน  โดยชุมชนออนไลนไดถูกนํามา 
ใชประโยชนในดานธุรกิจ ซึ่งองคกรธุรกจิในตางประเทศไดนําชุมชนออนไลนตราสินคา มาใชเปน
ชองทางในการสรางความสัมพันธกับผูบริโภค เพื่อมุงหวังใหผูบริโภคมีความทศันคติที่ดีตอตรา
สินคา จนพัฒนาใหผูบริโภคเกิดความภักดีในตราสินคา อันจะนํามาซ่ึงผลประโยชนตอองคกร 
 งานวิจยันี้ไดทาํการศึกษาถึงความสัมพันธขององคประกอบตางๆที่สงผลใหเกิด
ความภักดีในตราสินคาของผูบริโภคเมื่อเขาไปใชบริการชุมชนตราสินคาออนไลน โดยมีวัตถุ 
ประสงคใหองคกรธุรกิจในประเทศไทยไดทราบถงึแนวทางในการนําชุมชนออนไลนมาใชประโยชน
ในทางการตลาด โดยเฉพาะในดานการสรางความภักดีในตราสินคา จากการทบทวนวรรณกรรม
พบวาองคประกอบสําคัญทีส่งผลใหเกิดความภักดีในตราสินคาประกอบดวย การส่ือสาร ความ 
พึงพอใจ ความไววางใจ และการมีสวนรวมในชุมชนตราสินคาออนไลน โดยงานวิจัยนี้ไดศึกษา
องคประกอบดานความภักดีในตราสินคาเฉพาะในดานของความต้ังใจซื้อ และดานการบอกตอ
แบบปากตอปากเทานั้น 
 การวิจยันี้เปนการวิจยัเชิงสํารวจ และใชแบบสอบถามออนไลนในการเก็บขอมูล โดย
จะนําลิงคของแบบสอบถามไปโพสตไวในเว็บบอรดของเว็บชุมชนตราสินคาออนไลนในประเทศ
ไทย ทีม่ีสมาชิกหรือผูมาใชบริการเปนจํานวนมาก จากการเก็บขอมูลพบวามีแบบสอบถามที่นาํไป
วิเคราะหผลไดจํานวน  352 ชุด จาก 386 ชุด จากนั้นนําขอมูลที่ไดมาทาํการวิเคราะหผลทางสถิติ 
ซึ่งจากผลการวิจัยพบวาปจจัยดานการสื่อสารสงผลเชงิบวกตอความพึงพอใจ ความไววางใจ และ
การมีสวนรวม โดยสงผลตอความพึงพอใจมากที่สุด สวนความพึงพอใจยังพบวาสงผลตอความ
ไววางใจและการมีสวนรวมในชุมชนตราสินคาออนไลน โดยที่ความไววางใจสงผลตอการมีสวน
รวม มากกวาปจจัยในดานอ่ืน และทัง้ความไววางใจและการมีสวนรวมสงผลโดยตรงตอความภักดี
ในตราสินคา 
 ผลของการวิจยันี้สามารถนาํไปใชเปนแนวทางในการนาํเว็บชมุชนออนไลน มาเปน
ชองทางในการส่ือสารและรักษาความสัมพันธกับผูบริโภค รวมไปถึงการพัฒนากลยทุธทางการ 
ตลาดผานรูปแบบของการจดักิจกรรมในชมุชนออนไลนตราสินคา ซึ่งจะเปนการจูงใจบุคคลให
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กลับมาเยี่ยมชมชุมชนออนไลนตราสินคาในอนาคต ชวยใหชุมชนออนไลนตราสินคาสามารถดํารง
อยูไดอยางยัง่ยืน และจะมาซึ่งความภักดีในตราสินคาของผูบริโภค 
 งานวิจยัในอนาคตควรศึกษาถึงปจจัยที่ชวยจูงใจผูบริโภคใหมีสวนรวมกับชองทาง
การสื่อสารทางการตลาดผานอุปกณการส่ือสารรูปแบบอ่ืน เชน โทรศัพทมือถือ หรืออาจทาํการ 
ศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆในชุมชนออนไลนบนโทรศัพทมือถือ เปนตน  นอกจากนี้องคกร
ธุรกิจควรศึกษาถึงปจจัยที่สงผลทางดานลบที่เกิดจากการใชเทคโนโลยสีารสนเทศทําการตลาด 
เพื่อใหองคกรตระหนักถึงผลเสียที่อาจเกดิข้ึน ซึ่งอาจจะกระทบตอความสัมพันธระหวางผูบริโภค
กับองคกรได 
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