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บทคัดยอ 

 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหลักษณะพฤติกรรมการโพสตทั้งในแงของเน้ือหา

และแนวทางการส่ือสาร, รูปแบบและลักษณะของการส่ือสาร ที่แฟนเพจท่ีเปนที่นิยมใชเพื่อสราง

ตัวตนและสงผลใหเกิดการแบงปนของผูติดตาม งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพเก็บขอมูลโพสตบน

แฟนเพจที่ไมไดเปนแฟนเพจของศิลปน นักรอง นักแสดง บุคคลที่มีชื่อเสียง องคกร หรือแบรนดสินคา

ตางๆ แตเปนบุคคล หรือ กลุมบุคคลที่มีการสรางตัวตนที่สงผลใหเกิดการแบงปนของผูติดตามผาน

ทางแฟนเพจ และวิเคราะหเน้ือหาขอความแชร (Share) ของผูติดตาม (Followers) เพื่อวิเคราะหวา

ปจจัยใดที่สงผลใหผูติดตามเลือกเปดรับขาวสาร 

ผลจากการเก็บขอมูลจากกรณีศึกษาทั้ง 10 แฟนเพจ ปรากฏวาปจจัยที่ทําใหผูติดตาม

แฟนเพจเลือกเปดรับขาวสารและสงผลใหเกิดการแบงปนมากท่ีสุดคือ ปจจัยประสบการณและนิสัย 

และรองลงมาคือ ปจจัยสภาวะ ปจจัยทัศนคติและคานิยม ปจจัยความตองการ ปจจัยการใชประโยชน 

และปจจัยลีลาในการส่ือสาร ตามลําดับ จากวิธีการวิจัย การเลือกตัวอยางของโพสที่นํามาศึกษาแบบ

เฉพาะเจาะจงชวงเวลา อาจทําใหผลการศึกษาอาจจะไมครอบคลุมเนื้อหาโพสตของเพจทั้งหมดและ

เปนการศึกษาการสรางตัวตนเฉพาะบนเฟซบุคแฟนเพจ  

ผูวิจัยเสนอแนวทางสําหรับงานวิจัยในอนาคต ในการศึกษาลักษณะและรูปแบบการ

สรางตัวตนของบุคคลผานสื่อสังคมออนไลนประเภทอื่นๆ ที่ กําลังเปนที่นิยมและมีลักษณะใกลเคียง

กับเฟซบุค เชน ทวิตเตอร อินสตาแกรม เพื่อศึกษาเปรียบเทียบลักษณะของการสรางตัวตนผานสื่อที่

แตกตางกัน และเนื่องจากงานวิจัยน้ีเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพท่ีเก็บขอมูลจากการวิเคราะหเนื้อหาจาก

โพสต และขอความแชร บนแฟนเพจท่ีไมไดเปนแฟนเพจของศิลปน นักรอง นักแสดง บุคคลที่มี
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ชื่อเสียง องคกร หรือแบรนดสินคาตางๆ แตเปนบุคคล หรือ กลุมบุคคลที่มีการสรางตัวตนที่สงผลให

เกิดความถูกใจของผูติดตามผานทางแฟนเพจที่มีผูติดตามสูงสุดในประเทศไทย 10 แฟนเพจ ทําใหได

เห็นความคิดเห็นท่ีหลากหลายของขอความแชร เพื่อวิเคราะหและสรุปผลวาปจจัยการเปดรับขาวสาร

ใดที่สงผลใหเกิดการแบงปนของผูติดตาม ซ่ึงวิจัยในอดีตไมเคยมีการศึกษาในรูปแบบวิธีการศึกษาแบบ

นี้มากอน 

 

คําสําคัญ: การสรางอัตลักษณตัวตนทางสื่อสังคมออนไลน แนวคิดเก่ียวกับการเปดรับขอมูลขาวสาร

แนวความคิดการปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจริง สื่อสังคมออนไลน เฟซบุกแฟนเพจ การ

วิเคราะหเน้ือหา 
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ABSTRACT 

 

The objective to study the behavior, content, and communications ap-

proach, form, and manner of how Facebook fanpages are used to create an identity 

appealing to followers sharing on facebook fanpages. Qualitative research included 

data collection of responses on shared posts by the opinions responses on share post 

of followers in ten samples. In all cases, Facebook fanpages did not originate from a 

artist, singer, actor, celebrity, organization, or brand but from a person or group creating 

an identity, appealing to followers. Factors contributing to the exposure of followers 

were analyzed. 

According to the collective from 10 facebook fanpage case studies, pro-

vided that the most selection of exposure of individuals by “Media exposure” Concept 

by follower is Experience and Habit, Context, Attitude and Values, Need, Utility and 

Communication Style respectively. By the way research are selection of the sample 

used in this study poses a specific time period. The study could not possibly cover all 

the pages of the post and study to create a unique identity on the Facebook fan page. 
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Researcher propose guidelines for future research. In the manner and form 

to create a person's identity through other popular social media like Twitter, Instagram 

to study the nature of the creating an identity through different media. The research 

is qualitative research data from the analysis of the content of the post and sharing 

messages on the fanpage 10 pages, which is not a fan of the singer, actor,  famous 

person, organization or brand but as a person or group that is creating identity appeal-

ing to the followers. The result showed variety opinion of followers on the shared 

massage and can analyze the factors that contribute to followers exposure. The re-

search in the past has never been studied this before. 
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