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บทคัดยอ 

 

ในปจจุบันเทคโนโลยี LBS ไดรับความนิยมจากผูบริโภคและผูพัฒนา ในการนําไป

พัฒนาเปนแอปพลิเคชันตางๆบนโทรศัพทเคลื่อนที่  ตัวอยางแอปพลิเคชัน LBS เชน เฟสบุก โดยมี

วิธีการใชคือทําการเช็คอินเมื่อตองการแบงปนขอมูลใหกับเพ่ือน หรือสาธารณะ ซ่ึงผูวิจัยมีความสนใจ

ที่อยากจะศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมการแบงปนขอมูลทางภูมิศาสตรผานแอปพลิเคชัน โดย

มีความสนใจของพฤติกรรมการแบงปนขอมูลเปนสองกลุมคือเปดเผยมาก (Public / Friends of 

friends)  และเปดเผยนอย (Friends / Only me) 

จากการวิจัยเชิงปริมาณโดยใชแบบสอบถามจํานวน 328 ชุด สามารถวิเคราะห

องคประกอบเชิงสํารวจ (Factor Analysis) มีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน หมายถึงตัวแปร

ในกลุมเดียวกันมีความสัมพันธกัน ตัวแปรตางกลุมจะไมมีความสัมพันธกัน หรือมีความสัมพันธกัน

นอยมาก ซ่ึงประกอบไปดวย ความรูทางดานเทคโนโลยีสารสนเทศ การรับรูความเส่ียง การรับรู

ประโยชน การรับรูความงาย และการคลอยตามกลุมอางอิง จากน้ันไดใชการวิเคราะหสมการ

ถดถอยโลจิสติกส (Logistic Regression) เพ่ือพิสูจนสมมติฐานวา ปจจัยใดสงผลตอพฤติกรรมการ

แบงปนขอมูลตําแหนงทางภูมิศาสตรผานแอปพลิเคชันที่รองรับการใหบริการดานตําแหนงภูมิศาสตร

ในเครือขายสังคมออนไลน โดยใชปจจัย 5 ปจจัยคือ ความรูทางดานเทคโนโลยีสารสนเทศ การรับรู

ความเสี่ยง การรับรูประโยชน การรับรูความงาย และการคลอยตามกลุมอางอิง ในการวิเคราะหความ

ถดถอยโลจิสติกส (Logistic Regression Analysis) ไดแบงออกเปนสองกลุมคือเปดเผยมาก (Public 

/ Friends of friends)  และเปดเผยนอย (Friends / Only me) พบวา ปจจัยที่มีความสัมพันธตอ
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พฤติกรรมการแบงปนขอมูลตําแหนงทางภูมิศาสตรผานแอปพลิเคชันที่รองรับการใหบริการดาน

ตําแหนงภูมิศาสตรในเครือขายสังคมออนไลนอยางมีนัยสําคัญคือ ความรูทางดานเทคโนโลยี

สารสนเทศ การรับรูความเสี่ยง การรับรูประโยชน การรับรูความงาย และการคลอยตามกลุมอางอิง 

จากผลการวิจัยสามารถนําเอาเปนแนวทางตอภาคธุรกิจในการนําการศึกษาปจจัยที่สงผลตอ

พฤติกรรมการแบงปนขอมูลไปประยุกตพัฒนาแอปพลิเคชันบนโทรศัพทเคล่ือนที่ เชน การนําขอมูล

ของผูใชที่ทําการแบงปนขอมูลตําแหนงทางภูมิศาสตรนํามาวิเคราะหเพ่ือวางแผนการตลาดการ

วางแผนกลยุทธในการใหผูใชตองการท่ีจะแบงปนขอมูลตําแหนงภูมิศาสตรการเจาะกลุมเปาหมายโดย

ดูจากลักษณะพฤติกรรมการแบงปนขอมูลของกลุมตัวอยาง เพ่ือใหเกิดประโยชนตอองคกร เปนตน 
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(3) 

Independent Study Title THE FACTORS INFLUENCING CONSUMER 

BEHAVIOR OF LOCATION-BASED DATA SHARING 

VIA APPLICATION IN LOCATION-BASED SERVICE 

Author Miss Sakawrat Yajom 

Degree Master of Science Program  

Department/Faculty/University Management Information Systems 

Faculty of Commerce and Accountancy 

Thammasat University 

Independent Study Advisor Assistant Professor Dr.Mathupayas Thongmak 

Academic Years 2014 

  

ABSTRACT 

 

Presently, both customer and developer popular use LBS Technology to 

develop any application on mobile phone. Example of one famous LBS technology 

application is Facebook which adapt the technology when people do Check-In and 

share information to friend or public. This research study factors that influence to 

location information sharing behavior through the application which focusing on two 

sharing types, more exposing (Public, Friend of friends) and less exposing (Friends, 

Only me). 

Quantitative research is used for this research by survey questionnaire to 

328 peoples. Firstly, using 5 analysis factors which relate together as follows, ICT 

Literacy, Perceive Risk, Perceive Usefulness, Perceive Ease of Use and Subjective 

Norm after that analyse Logistic Regression equation to find The Factors influencing 

consumer behavior of Location-Based data Location-Based Service Applications 

found that ICT Literacy, Perceive Risk, Perceive Usefulness, Perceive Ease of Use and 

Subjective Norm are significant. Result of this research can be used develop the 

business in many ways such as Marketing, Strategy, Planning any activity or to scope 

target by customer behavior. 
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