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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั Êงนี Êมีวัตถุประสงค์เพืÉอศึกษาถึงปัจจัยทีÉส่งผลต่อความตั Êงใจใช้หนังสือ
อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทย  โดยนําปัจจัยบุคลิกภาพด้านการเปิดเผยตนเอง บุคลิกภาพด้าน
ความรับผิดชอบ การรับรู้ความสนกุสนานเพลิดเพลิน มาบรูณาการกบัแบบจําลองการยอมรับแทค
โนโลยี (TAM) การวิจยัครั Êงนี Êศกึษาจากกลุ่มตวัอย่าง คือกลุ่มบคุคลทีÉเคยใช้หนงัสืออิเล็กทรอนิกส์
อายุระหว่าง 16-35 ปี จํานวน 250 คน ในเขตกรุงเทพมหานคร เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม
ออนไลน์ (Online Questionnaire) ทดสอบความเทีÉยงของแต่ละตัวแปรด้วยการวิเคราะห์ค่า
สัมประสิทธิÍอัลฟ่าของครอนแบค (Cronbach’s alpha) และทําการทดสอบสมมติฐานด้วยการ
วิเคราะห์สมการถดถอยอย่างง่าย (Simple Regression) และการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคณู 

(Multiple Regression) ผลการวิจยัพบว่า ปัจจยับุคลิกภาพด้านการเปิดเผยตนเอง การรับรู้ความ
ง่ายในการใช้งาน และการรับรู้ความสนกุสนานเพลิดเพลิน เป็นปัจจยัสําคญัทีÉส่งผลตอ่ความตั Êงใจ
ใช้หนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทย ในขณะทีÉบุคลิกภาพด้านความรับผิดชอบ และการรับรู้
ประโยชน์ สง่ผลตอ่ความตั Êงใจใช้งานหนงัสืออิเล็กกทรอนิกส์เพียงเล็กน้อยเท่านั Êน  
 การศึกษาวิจยัในครั Êงนี Êให้แนวทางทีÉเป็นประโยชน์แก่ผู้ ทีÉอยู่ในอตุสาหกรรมหนงัสือไม่
ว่าจะเป็นผู้ประกอบการ นกัพฒันาโปรแกรม สํานกัพิมพ์ผู้จดัจําหน่าย ในการทีÉจะทําความเข้าใจ
ถึงปัจจยัทีÉส่งผลตอ่ความตั Êงใจใช้งานหนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะปัจจยับุคลิกภาพด้านการ
เปิดเผยตนเอง การรับรู้ความง่ายในการใช้งาน และการรู้รู้ความสุกสนานเพลิดเพลิน เพืÉอนําไป
ประกอบการพิจารณาแนวทางในการดําเนินธุรกิจ สร้างกลยุทธทางการตลาด และเพืÉอพัฒนา
รูปแบบหนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ และฟังก์ชัÉนให้เหมาะสมสําหรับผู้ใช้ในประเทศไทยตอ่ไป 
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Abstract 
 

This research aims to study the factors that affect the intention to use e-books in 

Thailand by integrating factors of personality Extraversion, Conscientiousness and 

Perceived enjoyment to the technology acceptance model (TAM).The sample used in 

this research is a group of people who have used an electronic book aged between 16-

35 years old 250 samples in Bangkok. An online survey was administrated, and data 

were collected to test the reliability of each variable with coefficient alpha and test the 

hypothesis by using the simple regression and multiple regression analysis. Research 

results showed that Extraversion, perceived ease of use and perceived enjoyment has 

significant positive influence on the intention to use electronic books in Thailand. While 

Conscientiousness and perceived usefulness affect the intention to use electronic books 

slightly. 

 This study provides useful guidelines to those who are in the book 

industry whether entrepreneurs, application developers and publisher or supplier. In 

order to understand the factors that affects the intention to use e-books especially 

Extraversion, perceived ease of use and perceived enjoyment and lead to the 

consideration of business approach to create a marketing strategy and to develop 

electronic books with proper functions properly for e-book users in Thailand. 
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