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บทคัดยอ 

 

การเติบโตอยางกาวกระโดดของธุรกิจออนไลน และพฤติกรรมในการเลือกซ้ือสินคาของ
ผูบริโภคที่เปล่ียนไป ทําใหเกิดการขายสินคาบนส่ือสังคมออนไลนตาง ๆ เปนจํานวนมาก โดยเฉพาะ
การขายสินคาประเภทแฟช่ันและเครื่องแตงกายที่นิยมขายผานอินสตาแกรม ซ่ึงภาพโฆษณาสินคา
เปนปจจัยสําคัญอยางมากตอการจูงใจใหผูบริโภคหรือลูกคาซ้ือสินคา การวิจัยจึงน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ
ศึกษาวา  ลักษณะของภาพถายโฆษณาสินคาแฟช่ันบนอินสตาแกรมแบบใดที่จะทําใหลูกคาหรือ
ผูบริโภคมีทัศนคติที่ดีตอภาพ ๆ  น้ัน โดยกรอบการวิจัยพัฒนาจากแนวคิดการจําแนกรูปแบบภาพถาย
โฆษณาบนนิตยสาร และแนวคิดปจจัยขององคประกอบของภาพถาย เชน มุมมองภาพ ความลึกของ
ภาพ สีของภาพพ้ืนหลัง และแสง

สําหรับกระบวนการวิจัยไดนําภาพถายโฆษณาสินคาประเภทกระเปาแฟช่ันของผูหญิงที่
มีการโพสตภาพถายโฆษณาที่มีกระเปาอยูในภาพน้ัน ๆ  บนอินสตาแกรม ในชวงระยะเวลา 2 สัปดาห 
ของเพจที่มียอดผูติดตามจํานวนเกินกวา 40 ,000 ราย มาเปนกลุมตัวแทนภาพโฆษณาที่นํามา
วิเคราะหและจําแนกรูปแบบ เพื่อสรางแบบสอบถามที่ใชเปนเครื่องมือในการสํารวจความคิดเห็น
ทัศนคติที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอภาพถายเหลาน้ัน กับกลุมตัวอยางที่เปนผูหญิงที่เคยซ้ือสินคาแฟช่ัน
บนส่ือออนไลน จํานวน 404 กลุมตัวอยาง ดวยวิธีการแจกแบบสอบถามในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส 
และนําขอมูลที่ไดมาจัดอันดับดวยคาเฉล่ียของทัศนคติที่ผูตอบแบบสอบถามมีตอภาพถายสูงสุด  
5 อันดับแรก โดยวิเคราะหทั้งแบบไมจําแนก และจําแนกตามชวงอายุ และรายไดภายใตกรอบการ
การวิจัย รวมทั้งใหผูเช่ียวชาญวิเคราะหถึงลักษณะรวมเพ่ิมเติมของผลการจัดอันดบัทีไ่ด 
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บทคัดยอ

การเติบโตอยางงกาวกระโดดขของธุรกิจออนไลน และพฤติกรรมในนกการรเลือก
โภคที่เปล่ียนไป ทาําใหเกกิิดการรขายสินนคาบบนนส่ือสังคมออนไลนตตาง ๆๆ เปนจํานวนมา
ขายสินคคาประะเภทแฟช่ันและเครรื่องแตงกายยที่นิยมขายผานอินสตาาแกรม ซ่ึงภภาพโ
ปจจัยยสําคัญอยางมากกตอกาารจจูงงใใจใหผูบริโโภภคหรือลูกคาซ้ืือสสินคา การวิจัยจึงน้ีมมีีวัตถ
ษาวา ลัักษษณะของภาพถายโฆษณณาาสินคาแฟช่ันบนอินสตาแกรมมแบบบใใดดททีี่จะทํา
โภคมีทัศนคตติทีี่ดดีตอภาพ ๆๆ น้ัน โโดยกรอบการวิจัยยพัฒนาจากกแนนวคิดดกการรจําแนกรูป
ณาบนนิตยสสาาร และแนวคคิดปจจัยขององงคคปประกอบขของภาาพถาย เชนน มมุมมองภาพ 
สีของภาพพ้ืนหลัง และแสง

สําหรับกระบวนการววิจัยไดนําภาพถายโฆษณณาสินคาประเภทกระเปาแฟช่ั
รโพสตภาพถายโฆษณาที่มีกระเปาอยในภาพน้ัน ๆ บนอินสตาแกรม ในชวงระยะเว
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ผลการวิจัยตามกรอบการวิจัยพบวา ลักษณะภาพถายโฆษณาที่ทาํใหลูกคาหรอืผูบริโภค
มีทัศนคติที่ดีตอภาพน้ัน ๆ  ไดแก ภาพที่แสดงการสาธิตการทํางานของสินคาหรือการใชงานสินคา  ซ่ึง
เปนภาพกระเปาที่ถูกใชงานโดยนางแบบหรือนายแบบในภาพ หรือภาพกระเปาที่บรรจุส่ิงของอยู
ภายใน โดยมีลักษณะภาพเปนมุมระดับสายตา ความลึกของภาพเปนภาพชัดลึก สีของภาพพ้ืนหลัง
เปนสีกลางและสีออน ลักษณะของแสงในภาพเปนไฮคียหรือคอนไปทางไฮคีย โดยเมื่อจําแนกตามอายุ 
และรายไดน้ันพบวา ลักษณะของภาพถายโฆษณาที่สงผลทําใหลูกคาหรือผูบริโภคมีทัศนคติที่ดี มี
ลักษณะแตกตางกันเล็กนอยในแตละชวงอายุและรายได 

ผลของงานวิจัยน้ีนอกจากจะเปนประโยชนในทางทฤษฎีที่แสดงใหเห็นถึงลักษณะของ
ภาพถายโฆษณาบนอินสตาแกรม สนับสนุนแนวคิดรูปแบบภาพถายโฆษณาบนนิตยสารและปจจัยของ
องคประกอบของภาพถายแลว ยังใหประโยชนในทางปฏิบัติกับผูที่ตองการขายสินคาสินคาแฟช่ันบน
อินสตาแกรม โดยสามารถนําไปเปนแนวทางในการถายภาพโฆษณาสําหรับการขายสินคาบนอินสตาแกรม 
ใหตรงตามชวงอายุ และระดับรายไดของกลุมเปาหมายได 

อยางไรก็ตาม จากขอมูลการวิเคราะหของผูเช่ียวชาญที่ไดในงานวิจัยน้ีพบวานาจะยังมี
ปจจัยอ่ืนอีกที่มีผลตอการส่ืออารมณของภาพ แตอยูนอกกรอบการวิจัย เชน ลักษณะนายแบบหรือ
นางแบบ ลักษณะการจัดวางทาทาง รวมถึงการแตงกายของนายแบบหรือนางแบบ ดังน้ันปจจัย
เหลาน้ีจงึเปนเรื่องที่นาศึกษาเพ่ิมเติมตอไป 
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ผลของงานวิจัยน้ีนอกจากจะเปนปรระโยชนในทางทฤษฎีที่แสดงใหเห็นถึง

ถายโฆษณาบนอินสตาแกกรม สนับสนุนนแนววคคิดรูปแบบภาพถถาายโฆษณาบนนิตยสารแ
ประกอบของภาพถายแลว ยังใหปประโโยชนในทางปฏิบบัติกับผูที่ตองงกการขายสินคาสิน
ตาแกรม โโดดยสามารถนําไปเปนแนวทางในการรถายภาพโฆษณาสําหรับการขขายสินคาบน
รงตามชวงอายุ และระดับบรรายไดของกลุมเปปาหมายได

อยางไรกก็ตาม จากขอมูลการวเิคราะหของผูเช่ียยวชาญที่ไดในงานนวิจัยน้ีพบ
ัยอ่ืนนออีกที่มีผลตอการส่ืออารมณของภาพ แตอยูนอกกรอบการวิจัย เชน ลลักษษณะน
แบบ ลักษณะกการจจัดวาางทาทางง รวมถึงกการแตงกายของนายยแแบบบหรือนาางแบบ
าน้ีจึงเปนเรื่องงที่นาศึกษาาเพิ่มเติมมตอไป
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ABSTRACT 

 

Nowadays the growth of online business and the change of consumer 

behaviors cause a lot of selling on social media.  For fashion clothes and accessories, 

advertising photography is the main factor to persuade customer to buy those 

products.  So the aims of this research is to study the features of fashion advertising 
photography that make customers or consumers have a positive attitude. This research 

framework is developed from a presentation of advertisement on magazines and the 

composition of photography containing with viewpoint, depth of field, color of the 

background and light.  For the process of this research, collecting of woman's fashion 

bag advertising photographs on the Instagram accounts which are more than 40,000 

followers during 2 weeks is used as the representative of advertising photographs to 

analyse and classify, to create a questionnaire used as survey tool.  The study was 

collected from 404 female participants, who had purchased fashion product on online 
media. Data was gathered by online questionnaires and the ratings have been ranked. 
Analyze the top 5 highest rated photographs and analyze the top 5 highest rated 
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photographs classified by age and income according to the research framework .  Also, 

let experts analyze the additional features . 
According to the results, the features of advertising photography that make 

customers or consumers had a positive attitude are the photographs showing the 

product demonstration or use the product with Eye- level view, Deep Depth of field, 
muddy color and soft tone background and and  and high-key lighting. Results of the 

study are little different, according to age and income.  
The benefit of this research introduces who want to sell fashion products 

on Instagram can apply this research to be a guideline for photography to reach the 

target group. 
However, the expert comment that there are other factors which are 

beyond the framework of this research that affect to the mood  of photo such as 

appearance, pose or dressing of presenter, so these factors should be studied for future 

research. 
 

Keywords: Elements of Composition, feature of advertising photograph 
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