
ล ำดบั เลขทะเบียน ชื่อ-สกุล ประเภท ชื่อเรือ่งภำษำไทย
1 5702037028 นายพุฒิสรณ์ ยอ่มเจริญ งานวจิยั การแบงปนขอมลูการดูแลสุขภาพบนเครือขายสังคมออนไลน

2 5702037051 นายเสกสรร รอดกสิกรรม งานวจิยั การสร้างความยั่งยนืด้วยการใชเ้นื้อหาเชงิการตลาด (Content Marketing) เพื่อ
สร้างความได้เปรียบเชงิการแขง่ขนัทางธรุกจิผ่านส่ือสังคมออนไลน์

3 5702037093 นายนววฒัน์ สิทธพิรม งานวจิยั การรับรู้คุณค่าตราสินค้าผ่านสต๊ิกเกอร์ของผู้ใชไ้ลน์แอปพลิเคชนั (LINE 
SPONSORED STICKER)

4 5702037101 นายสรวรรณ อนิทโสตถิ งานวจิยั ปัจจยัที่มผีลต่อความต้ังใจในการใชแ้อพบริการสารสนเทศของหน่วยงานด้าน
สาธารณูปโภคภาครัฐ

5 5702037127 นางสาวธนาภา ฉมิมิ งานวจิยั เหตุและผลของทัศนคติที่มต่ีอการโฆษณาผ่านบริการระบุต าแหน่ง

6 5702037135 นายเอกพันธ ์พัฒนาวจิติร งานวจิยั ปัจจยัที่ส่งผลต่อการเปิดเผยขอ้มลูส่วนบุคคล กรณีศึกษาการลงชื่อเขา้ใชด้้วยรหัส
ผู้ใชเ้ฟซบุ๊ก

7 5702037143 นางสาวปาณณัฐสุข ศิริวฒัน์ งานวจิยั ประสิทธผิลของการปฏบิัติงานในการใช ้CIS Web Application: กรณีศึกษา การ
ประปานครหลวง

8 5702037218 นางสาวศุภากร ชนิวฒิุ งานวจิยั ผลกระทบของลักษณะของเวบ็ไซต์ ความไวว้างใจ ความพึงพอใจ ความจงรักภกัดี 
และภาพลักษณ์ของตราสินค้าต่อความต้ังใจ ในการจองห้องพักผ่านทางเวบ็ไซต์ของ
โรงแรม

9 5702037234 นางสาวพิชติา แสนสุวรรณ งานวจิยั การกอ่นิสัยที่สนับสนุนการใชไ้ลน์อยา่งต่อเนื่อง

10 5702037242 นายเตชะพิทย ์ผลาวงศ์ งานวจิยั การศึกษาปัจจยัที่มผีลต่อความต้ังใจใชง้านโมบายแบงค์กิ้งซ้ าในแง่ภาพลักษณ์ของ
องค์กรและคุณภาพของโปรแกรมประยกุต์

11 5702037259 นางสาวสุกญัญา ค าภาศรี งานวจิยั ปัจจยัที่ส่งผลต่อการแบ่งปันขอ้มลูส่วนตัวบนเฟซบุ๊กของผู้สูงอายใุนเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล

12 5702037267 นางสาวเจนจริา อาบสีนาค งานวจิยั มมุมองลักษณะของการ์ตูนสติกเกอร์ไลน์ creators ที่มผีลต่อความต้ังใจซ้ือสติกเกอร์

13 5702037275 นางสาวขวญัชนก สถาพรพิบูลย์ งานวจิยั ความต้ังใจในการใชฐ้านขอ้มลูออนไลน์ของนักศึกษา ระดับบัณฑิตศึกษา 
มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์

14 5702037283 นางสาวปวณีา เปล่งเสียง งานวจิยั ตัวเสริมและยบัยั้งสมรรถนะการท างานของผู้ใชง้านระบบ ERP (Enterprise 
Resource Planning)

15 5702037325 นางสาวบุปผาชาติ กรุงศรีเมอืง งานวจิยั การส่ือสารผ่านแบรนด์บุคคลออนไลน์ที่ส่งผลต่อความต้ังใจซ้ือกรณีศึกษา เฟซบุ๊ก
แฟนเพจด้านความสวยงาม

16 5702037333 นางสาวสุธาทิพย ์นิธสิิริพงศ์ งานวจิยั อทิธพิลของปัจจยัที่ส่งผลต่อความต้ังใจในการใชแ้อปพลิเคชนัสแกนรหัสคิวอาร์ซ้ือ
สินค้าจากร้านค้าเสมอืน

17 5702037341 นางสาวอาทิตยา ฉิ่นไพศาล งานวจิยั CROWDSOURCING FOR EVIDENCE GATHERING –A CASE STUDY FROM 
RATCHAPRASONG BLAST

18 5702037390 นายณภคั รวมิหธนากลุ งานวจิยั ปัจจยัที่มอีทิธพิลส่งผลให้องค์การตัดสินใจยา้ยระบบงานของตนเองไปที่ผู้ให้บริการ
คลาวด์คอมพิวต้ิงแบบ Infrastructure as a service

19 5702037440 นายอรรฆวฒิุ เล้าอติมาน งานวจิยั การศึกษาอปุสรรคที่ส่งผลกระทบต่อการยอมรับการส่ังการรักษาด้วยคอมพิวเตอร์

20 5702037457 นางสาวน้ าทิพย ์เกดิน้อย งานวจิยั การศึกษาการให้อ านาจของแอปพลิเคชนัเพื่อการเดินทางในลักษณะแบ่งปันใน
มมุมองจากผู้ขบัและผู้โดยสารกรณีศึกษา แอปพลิเคชนัอเูบอร์

21 5702037465 นางสาวพรพรรณ อาชวีะเกษะ งานวจิยั อปุสรรคและตัวขบัการยอมรับเทคโนโลยเีอน็เอฟซี
ในการช าระค่าสินค้าผ่านโทรศัพท์เคล่ือนที

INDEPENDENT STUDY
โครงกำรปริญญำโทสำขำวิชำระบบสำรสนเทศเพ่ือกำรจัดกำร (MSMIS) ปกีำรศึกษำ 2558

งานวจิยั (27) IS-THESIS_ประจ าปีการศึกษา 2558



ล ำดบั เลขทะเบียน ชื่อ-สกุล ประเภท ชื่อเรือ่งภำษำไทย

INDEPENDENT STUDY
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22 5702037481 นางสาวภรณ์ทิพย ์บรรลุฤทธพิร งานวจิยั อทิธพิลขององค์ประกอบคุณภาพความสัมพันธต่์อความพึงพอใจและความต้ังใจใช้
บริการเทคโนโลยสีารสนเทศจากบุคคลภายนอกของคู่ค้ารายเดิม

23 5702037499 นางสาวนันทวนั โรจน์วชัรเสวี งานวจิยั ปัจจยัด้านตราสินค้าของเวบ็ไซต์ร้านค้าออนไลน์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้า
ออนไลน์ในบริบทของสภาวะสารสนเทศเกนิขดีจ ากดั

24 5702037523 นางสาวดารินทร์ จติสุวรรณ งานวจิยั อทิธพิลของการส่ือสารปากต่อปากแบบอเิล็กทรอนิกส์ต่อความต้ังใจเลือกใชบ้ริการ
โรงแรมที่พักในประเทศไทย

25 5702037531 นางสาววริิยาภรณ์ เตชะกฤตธรีพงศ์ งานวจิยั ปัจจยัการยอมรับการใชง้านเทคโนโลยกีารท างานร่วมกนัของบุคลากรในองค์การ

26 5702037549 นางสาวภทัราพร ศิริไพบูลย์ งานวจิยั การวเิคราะห์เนื้อหาของการสร้างตัวตนบนเฟซบุ๊กแฟนเพจที่ส่งผลให้เกดิการ
แบ่งปันของผู้ติดตาม

27 5702037556 นางสาวชนิดา วรีะกลุ งานวจิยั ปจจยัที่มอีทิธพิลตอความต้ังใจคลิกโฆษณาที่เปนผลลัพธจากการคนหาดวยค า
ส าคัญบนกเูกลิเสิรช
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HEALTHCARE INFORMATION SHARING THROUGH SOCIAL NETWORKS รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

SUSTAINABLE CREATION OF CONTENT MARKETING FOR HAVING A 
COMPETITIVE ADVANTAGE ON SOCIAL MEDIA

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

PERCEPTION OF BRAND EQUITY USER VIA LINE SPONSORED STICKER รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

FACTORS INFLUENCING INTENTION TO USE PUBLIC UTILITY MOBILE 
APPLICATION

ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก

ANTECEDENTS AND CONSEQUENCES OF ATTITUDE TOWARD 
LOCATION-BASED ADVERTISEMENTS

ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก

FACTORS DRIVING PERSONAL INFORMATION DISCLOSURE: CASE 
STUDY OF USERS SIGNING ONUSING FACEBOOK LOGIN

ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก

JOB PERFORMANCE BY USING CIS WEB APPLICATION: A CASE STUDY 
OF METROPOLITAN WATERWORKS AUTHORITY

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

IMPACT OF WEBSITE CHARACTERISTIC, ONLINE TRUST, E-LOYALTY, E-
SATISFACTION AND BRAND IMAGE TO ONLINE HOTEL BOOKING 
INTENTIONS

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

THE HABIT FORMATION TO SUPPORT USING THE LINE APPLICATION 
CONTINUOUSLY

รศ.ดร.สุพีชา  พาณิชยป์ฐม

STUDY OF FACTORS AFFECTING CONTINUANCE USAGE INTENTION OF 
M-BANKING: CORPORATE IMAGE AND APPLICATION QUALITY

ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก

THE FACTORS INFLUENCING SHARING PERSONAL INFORMATION 
ONLINE, AMONG OLDER FACEBOOK USERS IN THE BANGKOK 
METROPOLITAN AREA

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

THE INFLUENCE OF LINE STICKERS ON PURCHASE INTENT IN THAILAND รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

FACTORS AFFECTING ONLINE DATABASE SELECTION BY THAMMASAT 
UNIVERSITY GRADUATE STUDENTS

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

CREATORS AND INHIBITORS OF USER JOB PERFORMANCE WITH USING 
ERP SYSTEM (ENTERPRISE RESOURCE PLANNING)

รศ.ดร.สุพีชา  พาณิชยป์ฐม

CASE STUDY: THE AFFECT OF FACEBOOK FANPAGE COMMUNICATION 
USING BEAUTY BLOGER (NET IDOL) TOWARD ONLINE PURCHASING 
INTENTION IN COSMETIC PRODUCTS

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

FACTORS INFLUENCING BEHAVIORAL INTENTION TO USE QR CODE 
APPLICATION FOR SHOPPING IN VIRTUAL STORE

ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก

CROWDSOURCING FOR EVIDENCE GATHERING –A CASE STUDY FROM 
RATCHAPRASONG BLAST

ผศ.ดร.ลัดดาวลัย ์ แกว้กติิพงษ์

รศ.ศรีสมรัก อนิทุจนัทร์ยง

BARRIER TO PHYSICIANS’ ADOPTION OF COMPUTERIZED PHYSICIAN 
ORDER ENTRY

รศ.ดร.ศากนุ  บุญอติ

THE STUDY OF AN EMPOWERMENT OF A RIDE SHARING APPLICATION 
FROM THE PERSPECTIVES OF DRIVERS AND PASSENGERS –A CASE 
STUDY OF AN UBER APPLICATION 

ผศ.ดร.ลัดดาวลัย ์ แกว้กติิพงษ์

BARRIERS AND DRIVERS OF NFC MOBILE PAYMENT ADOPTION ผศ.ดร.มฑุปายาส  ทองมาก
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THE INFLUENCE OF RELATIONSHIP QUALITY ON SATISFACTION AND 
REPURCHASE INTENTION TO USE IT OUTSOURCING  FROM EXISTING 
PARTNERS

รศ.ปัญจราศี  ปุณณชยัยะ

THE EFFECT OF WEBSITE BRANDING ON ONLINE PURCHASE 
INTENTION IN THE CONTEXT OF INFORMATION OVERLOAD IN 
THAILAND 

อ.ดร.ปณิธาน จนัทองจนี

THE INFLUENCE OF ELECTRONIC WORD OF MOUTH (EWOM) 
AFFECTING THE INTENTION TO BOOK HOTEL

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

FACTORS AFFECTING EMPLOYEE ADOPTION OF COLLABORATION
TECHNOLOGY IN THAI ORGANIZATIONS

รศ.ศรีสมรัก อนิทุจนัทร์ยง

THE CONTENT ANALYSIS OF ONLINE IDENTIFICATION APPEALING TO 
THE FOLLOWER SHARING ON FACEBOOK FANPAGE

รศ.ดร.นิตยา  วงศ์ภนิันท์วฒันา

FACTORS INFLUENCING INTENT TO CLICK ON GOOGLE SEARCH 
ENGINE ADVERTISING 

รศ.กติติ สิริพัลลภ รศ.ปัญจราศี  ปุณณชยัยะ
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